
Opinión
Jueves 21 noviembre 202446 Expansión

L as recientes elecciones presidenciales en Estados 
Unidos han puesto de manifiesto la enorme im-
portancia del voto hispano y su carácter determi-

nante para el futuro de la nación. El rápido crecimiento 
de la población hispana en este país va a suponer, y de 
hecho está suponiendo, una mayor influencia en la re-
presentación política. La comunidad hispana, que es una 
parte central de la historia estadounidense y cuyas con-
tribuciones son evidentes en todos los sectores de la so-
ciedad, adquiere, cada vez más, una mayor presencia te-
rritorial y, por consiguiente, un mayor protagonismo en 
todos los sentidos, incluido el económico. 

Este es el caso de los principales estados que, además, 
registran las mayores poblaciones hispanas, conocidos 
como los top states displaying the largest Hispanic popu-
lations y que incluyen a Nuevo México, Texas, Califor-
nia, Arizona, Florida, Georgia, 
Colorado, Illinois, Nueva Jersey 
y Nueva York (fuentes: Census 
Bureau, 2022 y US Department 
of Health and Human Services. 
Office of Minority Health. 2022). 

Centrándonos en el mundo 
empresarial, la creciente impor-
tancia de la minoría hispana en 
Estados Unidos es innegable en 
muchos sectores, como el econó-
mico y el financiero. Los hispa-
nos crean cada vez más empre-
sas, especialmente pequeñas y 
medianas, habiendo llegado a ser 
titulares de casi una de cada cua-
tro nuevas empresas (Mills et al., 
2018). Además, casi el 12% de to-
dos los trabajadores inmigrantes 
hispanos trabajan en su propio 
negocio, habiéndose contabiliza-
do un total de casi 2,3 millones de 
empresarios hispanos en Esta-
dos Unidos. 

Además de promover el creci-
miento económico, los hispanos 
son importantes contribuyentes 
de impuestos, aportando más de 
252.200 millones de dólares a las 
arcas públicas, que se desglosan 
en 165.900 millones en impuestos federales sobre la ren-
ta, así como 86.300 millones de dólares en impuestos es-
tatales y locales, presentando los hogares hispanos un 
poder adquisitivo de más de 780.700 millones de dólares 
(fuente: New American Economy, 2017). 

La necesidad de compaginar este enorme crecimiento 
poblacional con su firme desarrollo económico está lle-
vando a promover, por parte de instituciones financieras 
norteamericanas, nuevos mecanismos de empodera-
miento financiero específicos para esta minoría, como 
los microcréditos, que están demostrando una gran efi-
cacia y ser un instrumento útil para la finalidad con que 
fueron diseñados.  

Investigaciones recientes (Santandreu y López Pas-
cual, 2019) han confirmado la presencia en este país de 
un mercado importante y desatendido, atractivo por su 
tamaño y carente de competencia. 

En otra reciente publicación (2023) titulada A socioe-
conomic approach to the profile of microcredit holders 
from the Hispanic minority in the USA, hemos examina-
do los principales perfiles de microempresarios y de-
mandantes hispanos de microcréditos en Estados Uni-
dos, así como las principales características de sus em-
presas, lo que podría ayudar a identificar los factores so-
cioeconómicos fundamentales de la minoría hispana 
que afectan al compromiso en el reembolso de los mi-

crocréditos concedidos a estos colectivos. 
Las variables utilizadas en este estudio socioeconómi-

co han sido múltiples: desde el análisis de los rasgos per-
sonales (género, edad, nivel educativo y estado civil) has-
ta la situación económica de sus empresas (número de 
trabajadores e ingresos), pasando por las características 
de los préstamos concedidos (principal, plazo y finali-
dad) para la financiación de dichas empresas. 

Los resultados nos demuestran que, en el caso de la 
minoría hispana, la edad está relacionada con una devo-
lución más responsable de los créditos y que el plazo de 
los préstamos está inversamente relacionado con la pro-
babilidad de que los prestatarios amorticen sus présta-
mos a tiempo. 

Perfil crediticio 
Con las limitaciones propias de cualquier estudio, la con-
clusión parece clara: nos encontramos con que la mino-
ría hispana en Estados Unidos muestra un perfil confia-
ble desde el punto de vista económico y financiero. Por 
tanto, un mayor conocimiento y análisis de sus determi-
nantes socioeconómicos nos permitirá atender mejor 

sus necesidades financieras y el diseño de productos fi-
nancieros adecuados a los perfiles y singularidad de la 
minoría hispana, cada vez más decisiva y relevante en el 
futuro.  

Todo ello requerirá que las instituciones financieras 
que quieran acceder en Estados Unidos al mercado his-
pano deban tener presentes esos factores y “glocalizar”, 
es decir, adaptar sus productos financieros distribuidos 
globalmente al mercado local: leyes, costumbres y prefe-
rencias locales, en este caso, de la minoría hispana. 

El reto que supone la necesidad de acompasar el creci-
miento y desarrollo económico-financiero de la comuni-
dad hispana con su evidente capacidad de ejercer un po-
der electoral significativo constituirá, inevitablemente, 
una prioridad en el futuro. 

El enorme peso de la comunidad hispana en Estados 
Unidos no debería pasar desapercibido en nuestro país, 
y debería invitarnos a una reflexión global sobre los retos 
y oportunidades que pueden aparecer en este nuevo 
contexto para nuestro tejido empresarial, instituciones 
financieras, universidades y centros de investigación 
que pueden ayudar y desempeñar un papel importante 
en este nuevo y apasionante escenario global.
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